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Jahresauftakt 2022

Dr. Joseph Frechen

Vier Prognosen, vier Segmente — unser kompakter Jahresauftakt
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Entkoppelte Dynamik im Internethandel

Indexierte Entwicklung des Einzelhandelsumsatzes in Deutschland
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Quelle: Statistisches Bundesamt, Einzelhandelsumsatz, real, kalender- und saisonbereinigt, 2015 = 100, Stand: 24.11.2021,
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Einzelhandelsumsatz im Jahr 2021 erneut mit Plus

Umsatzentwicklung* im Einzelhandel (Jan. — Nov. ‘21) im Vergleich zum Vorjahr
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insgesamt Bekleidung, Baubedarf Einzelhandel Versandhandel
Schuhe (Fahrrader,
Biicher)

Quelle: Statistisches Bundesamt, HDE, *nominal
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»

Steigerungs-
raten fallen
niedriger als
2020 aus,
Modehandel
und Einrichtun-
gen/Baubedarf
im Minus

»

Optimismus fur
erneut steigen-
der Einzelhan-
delsumsatz
besteht
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Stationarer Modeeinzelhandel aber
2021 erneut mit Umsatzrickgang

Stationarer Modehandel* mit Umsatzverlusten
2021: - 8,3 % ggii. Vj.

mit Mode mit Umsatzgewinnen
2021: +12,0 % ggl. V.

M Knapp unter 60 % des Modeumsatzes wird im
Stationdaren Modehandel erzielt.

v/ Q4/2021 mit 33 % Plus ggii. Q4/2020 Uberaus stark
v/ Umsatzriickgang konnte im 2. Halbjahr 2021 gebremst werden

« Lust auf Modekauf im Stationdren Handel besteht weiterhin, mit
Rickgang der Zutrittsrestriktionen kehren Kunden zligig zurick

, Ertragskraft im Modehandel leidet aber weiterhin

Fotos: bulwiengesa

Quelle: Statistisches Bundesamt, HDE, Wertangaben jeweils nominal, TW-Testclub, *Textilien, Mode, Schuhe, Lederwaren, ohne Mode bei branchenfremden Anbietern 4

Vier Prognosen, vier Segmente — unser kompakter Jahresauftakt — Einzelhandel © 2022 bulwiengesa AG



) bulwiengesa

Spitzenmieten in Highstreetlagen bleiben unter Druck

Mietentwicklung im Einzelhandel (2010 = 100) ))
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Quelle: RIWIS, bulwiengesa AG 5
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Die Expansion von Shoppingcentern kommt zum Erliegen ...
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Mio. gqm Mietflache
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) +17,8 % Flache (seit 2010)
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Quelle: EHI Shopping-Center-Report, Gesamtflache entspricht Mietflache plus Mallflache
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2022 erfolgen
4 Neueroff-
nungen, davon
2 als Quartiers-
entwicklung

»

UsQ in Ham-
burg ist letzte
groBe Neuent-
wicklung, (SC
Bestandteil des
Quartiers,
Er6ffnung ca.
2024)
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.. aber im Bestand wird neu gemischt.

Einschatzung der Entwicklung Mietflachenanteils verschiedener Nutzungen

»

Entertainment (n=140) 4 Anteil der
Dienstleistung (n=142) 1 Center mit
| Biroflachen ist
Hobby & Freizeit (n=140) 5 voh 46 % im
Gastronomie (n=141) 4 Jahr 2019 auf
| 62 % 2021
Lebensmittel (n=141) 0 gestlegen
Einrichtung & Wohnaccessoires (n=141) 7

Drogerie (n=141)
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UE & Telekommunikation (n=138)

Bekleidung (n=141)

Schuhe & Accessoires (n=142)

m Wird steigen Wird stabil bleiben Wird zuriickgehen

Quelle: EHI-Whitepaper ,,Centermanagement im Fokus 2021, Befragungen von 142 Centermanagern im Februar 2021 7
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Was den stationdren Handel in diesem Jahr besonders
beschaftigen wird!

e Virtuelle Erfahrung vor Ort:
digitale Konzepte im Ladengeschaft
umsetzen

* Digitalisierung als Grundlage: IT-
Umgebung anpassen und ausbauen

* Individualisierung als Bestandteil
des Handelskonzept, Trends zeigen
und mitgestalten

» Lieferketten transparent machen,
soziale Verantwortung verdeut-
lichen

* Durchgangige Kundenbetreuung
Uber alle Vertriebs-/Kommunika-
tionskanale hinweg

* Marken- und Produkterlebnis
schaffen: personliche Begegnung
mit den Produkten

Bildquelle: Shutterstock, bulwiengesa 8
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Mehr Fragen7 info@bulwiengesa.de *
Mehr Daten? www.riwis.de _ =
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Qﬁ] bulwiengesa Vielen Dank und auf bald!

Ihr bulwiengesa-Team



